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जनसंचार के माध्यम से विज्ञापन और व ंदी 

का एक म त्त्वपूर्ण स्थान  ै। जनसंचार के विविध 

माध्यम जैसे समाचार पत्र, रेवियो 

टेलीविजन,आकाशिार्ी दूरदशणन, भ्रमर्ध्ववन, विल्म 

तथा समाचार पत्र, इंटरनेट आवद  के माध्यमो ंसे संदेश 

ि न का कायण करने में  व ंदी का  ी प्रयोग वकया जा 

र ा  ै। विज्ञापन जनसंचार का एक सशुल्क रूप  ै। 

वजसका उपयोग उपभोक्ताओ ंसेिाओ ंतथा विचारो ंया 

उदे्दश्ो ंको खरीदने के वलए वकया जाता  ै। य   मारे 

बाजार उनु्मख समाज का एक अवनिायण तत्त्व  ै, जो 

 मारे जीिन को प्रभावित करता  ै; तथा जनसंचार 

माध्यमो ं के माध्यम से सूचनात्मक संदेश देता  ै। 

स्वतंत्रता के पूिण से लेकर आज तक की बातें य  

जनमानस तक पहंचाने में म त्त्वपूर्ण कायण व ंदी ने 

वकया  ै। 

विज्ञापन िसु्तओ,ं सेिाओ,ं कंपवनयो ं और 

विचारो ं का प्रचार  ै, जो आमतौर पर एक वनवित 

प्रायोजक द्वारा वकया जाता  ै। विज्ञापन विपर्न का 

एक अतं्यत म त्त्वपूर्ण और प्रमुख घटक  ै। इसवलए 

विज्ञापन और विपर्न का ग रा संबंध  ै। विज्ञापन 

ग्रा को से संिाद करने का सबसे शे्रष्ठ तरीका  ै। आज 

के प्रदशणन वप्रय तथा प्रचारकवप्रय युग में वकसी िसु्त को 

विज्ञावपत वकया जाना एक आिश्क करार जैसा  ै। 

युग की दौड़ में शावमल  ोने के वलए आज विज्ञापन 

आिश्क  ै वक आज के प्रवतस्पधाणत्मक बाजार में 

अपने उत्पादन में वनरंतर अवभिृद्धि करना खास 

जरूरी  ै। अपनी चीज िसु्त को अवधकावधक विज्ञाद्धि 

करके ‘ब्ांि’ से सिणशे्रष्ठतम बतलाकर ग्रा को ं में 

उत्पादन के प्रवत अवधक विश्वास तथा प्रमावर्कता पैदा 

करना खास जरूरी  ै। विज्ञापन सभी के वलए  ै, बच्ो,ं 

युिाओ ं और बुजुगों सव त। य  विवभन्न प्रकार के 

माध्यमो ं का उपयोग करके, विवभन्न तकनीको ं और 

और विवधयो ंके साथ वकया जाता  ै जो उपभोक्ता की 

आिश्कताओ ंको पूरा करने के वलए सबसे उपयुक्त 

 ोता  ै, जैसे वक एक नया उत्पाद बनाकर या मौजूदा 

उत्पाद में बदलाि करके। 

विज्ञापन वलद्धखत  ोता  ै अथिा मौद्धखक  ोता 

 ै अथिा कभी-कभी ि  वलद्धखत तथा मौद्धखक दोनो ं

 ोता  ै और कभी-कभी ि  प्रदशणनी के रूप में मुफ्त 

नमूने के रूप में अथिा रोशनी के सजािट अथिा 

लाउिस्पीकर द्वारा भी ग्रा क को आकवषणत करने का 

प्रयत्न करता  ै। स्थूल रूप से विज्ञापन को  म 

वनम्नवलद्धखत िगों में बांट सकते  ैं।  

लिखित: इसके अंतगणत समाचार पत्र तथा पत्र 

पवत्रकाओ ं में प्रकावशत विज्ञापन,सूची पत्र , पुस्तकें  

आवद आते  ैं।  

मौखिक:  विज्ञापन के इस प्रकार में वलद्धखत न  ोकर 

मौद्धखक  ोते  ैं अथाणत य  विज्ञापन केिल उच्ररत 

 ोते  ैं। 

दूकश्रव्य: इस प्रकार के विज्ञापन आजकल कािी 

लोकवप्रय  ै। दूरदशणन तथा विल्म स्लाइट पर वदखाइए 

जाने िाले य  विज्ञापन िसु्त का प्रदशणन तथा िर्णन 

आकषणक ढंग से करते  ैं। 

इतर:  इसके अंतगणत उपयुक्त िगों से इतर विज्ञापन 

आते  ैं जैसे सैंिविच बॉिण , सेल आवद।  
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आज के इस िैज्ञावनक और तकनीकी युग में 

संचार माध्यमो ंका म त्त्व वदन प्रवतवदन बढ़ता  ी जा 

र ा  ैं। य   मारे जीिन को एक नई वदशा प्रदान 

करता  ै जनसंचार के माध्यमो ंने विश्व में िैली समस्त 

मानि जावत, जीिन को प्रभावित वकया  ै। वशक्षा ने 

विज्ञान को जन्म वदया  ै और विज्ञान ने जनसंचार के 

आधुवनक साधनो ंको। जनसंचार का अथण  ै-सूचना को 

एक स्थान से दूसरे स्थान तक पहंचाना। आकाशिार्ी 

ने पूरे देश में सांसृ्कवतक चेतना िैलाने में अमूल्य 

योगदान वदया  ै। व ंदी समाचार सुनकर और अव ंदी 

भाषी लोग भी व ंदी सीखने  ैं। व ंदी के माध्यम से 

विवभन्न भारतीय भाषाओ ं में एकता लाने में 

आकाशिार्ी की भूवमका पूर्ण र ी म त्त्वपूर्ण  ै। 

विज्ञापन के उदे्दश्ो ंकी प्राद्धि के वलए आिश्क  ै वक 

ि  स्पष्ट ,सरल तथा बोलचाल की भाषा के वनकट की 

भाषा में  ो तावक सामान्य आदमी उसे समझ सके। 

अतः  आिश्क  ै वक इसमें कृवत्रम भाषा से बचा जाए। 

इसमें ‘उत्पादन’ के प्रवत समस्त आिश्क जानकारी 

जैसी िसु्त की उपयोग विवध, वटकाऊपन अन्य 

उत्पादक कंपवनयो ं के उत्पादनो ं से शे्रष्ठ करता तथा 

खरीद पर वमलने िाली अवतररक्त ररयायतें, समुवचत 

मूल्य की सुविधाओ ंका उले्लख  ोना चाव ए। 

वकंतु य ां पर एक बात अच्छी तर  से समझ 

लेना अवत आिश्क  ै वक सभी विज्ञापनो ंकी भाषा 

एक जैसी न ी ं  ो सकती। उदा रर् के वलए 

आकाशिार्ी के विज्ञापन की भाषा और दूरदशणन के 

विज्ञापन की भाषा एक न ी ं  ो सकती, क्ोवंक 

आकाशिार्ी में केिल एक इंविय (जीह्रिा- िार्ी) का 

उपयोग  ोता  ै ि ां; दूरदशणन में श्रव्य तथा दृश् दोनो ं

इंवियो ंका उपयोग  ोता  ै l अतः  रेवियो के विज्ञापन 

में शब्ो ंका विन्यास तथा उच्ारर् इस प्रकार वकया 

जाएगा वक विज्ञान िाचक श्रोता के मन मद्धस्तष्क में 

उत्पादन के प्रवत रुवच, उसको संग्र  करने की बलिती 

इच्छा जाग्रत कर सके। दूसरे शब्ो ंमें क ा जा सकता 

 ै वक मौद्धखक विज्ञापन िार्ी पर आवश्रत  ोते  ै, अतः  

स्वरो ंका आरो  अिरो , शब्ो ंकी विवभन्न भंगीमाएं, 

उच्ारर् भाषा की सिलता के वलए अवत आिश्क 

उपकरर्  ै। 

भाषा का प्रयोग  मारे जीिन में केिल 

सामान्य भाि जागृवत के संदभण में न ी ं  ोता बद्धल्क 

विज्ञापन आवद के द्वारा एक विशेष संकल्प अथिा 

उदे्दश् को प्रसाररत करने के वलए भी  ोता  ै। ऐसा 

करते समय भाषा अपने को कोषगत अथों को लेकर 

चलती हई अनेकानेक वं्यजनाएं उत्पन्न करती  ै। कभी 

ि  बदलते हए संदभण को लेकर और कभी  ेरा िेरी 

के कारर् नये अथण को प्रकट करती  ै। इसवलए ऐसी 

भाषा का  र शब् चुना हआ  ोता  ै, इसका एक रूप 

 ोता  ै। ऐसे शब्ो ं में रंग और आकार का विशेष 

म त्त्व  ोता  ै। क ां जा सकता  ै वक विज्ञापन कला 

भी अपने ढंग की एक साव त्य कला  ै। इसके पक्ष में 

कुछ और बातें क ी ंजा सकती  ै। वजस प्रकार साव त्य 

रसानुभूवत द्वारा पाठक को बाध लेता  ै इस तर  

विज्ञापन में भी भािुकता का विशेष स्थान  ोता  ै। 

विज्ञापन की सिलता और साथणकता इसी बात में  ै वक 

सामने रखी िसु्त उनकी भािना को बलिती बना दे वक 

आप उस िसु्त को खरीदने के वलए बेचैन  ो जाएं। 

वजस तर  साव त्य में मनोगत भािो ं शे्रष्ठतम रूप में 

प्रकट वकया जाता  ै उसी तर  विज्ञापन में भी िसु्त को 

शे्रष्ठता मे प्रसु्तत करने का प्रयत्न वकया जाता  ै। 

समय की कल्पना कीवजए वक जब दुवनया में 

अखबार, रेवियो, मोबाइल िोन इंटरनेट जैसे संचार 

माध्यम न ी ंथे, तब लोग कैसे सूचनाओ ंका आदान-

प्रदान करते थे। कैसे राजा के िैसले प्रजा तक पहंचाते 

थे, कैसे प्रजा को पता चलता था वक राजा उसके वलए 
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क्ा कर र ा  ै। कैसे राजा अपने संदेश अपने राज्य 

के व स्ो ंतक पहंचाता था। उसे कैसे पता चलता था 

वक दूसरे राज्यो ंमें क्ा गवतविवधयां चल र ी  ैं। विर 

भी दुश्मन के  मले के िक्त ि  कैसे दूर-दराज िैले 

अपने सैवनको ंको कमणचाररयो ंसे संपकण  साध पाता था। 

व्यापाररयो ंको कैसे पता चलता था वक क ां वकस चीज 

का उत्पादन  ोता  ै और ि  वकस तर  दूसरी जग ो ं 

पर  ो र े उत्पादन से बे तर  ै। 

जनसंचार लोकतंत्र का खंभा क ा जाता  ै। 

इसवलए वक अखबार, रेविय , टीिी जैसे मध्यमो ं  के 

जररए लोगो ंको जागृत करते र ते  ैं तथा बताते र ते 

 ैं वक सरकारें  क्ा ठीक  ै काम कर र ी  ै, क्ा ठीक 

न ी ंकर र ी  ैं। क्ा  ोना चाव ए, जो न ी ं ो पा र ा 

समाज में क ााँ अच्छा काम  ो र ा  ै और अगर क ी ं

कुछ बुरा  ो र ा  ै, तो उसे कैसे दूर वकया जाना 

चाव ए। इस तर  सरकारो ंऔर प्रशासन पर भी दबाि 

बना र ता  ै वक िे देश और समाज के वलए ऐसा कोई 

काम न करें , वजससे जनव त पर बुरा प्रभाि पडे़। लोगो ं

के मूल अवधकारो ंका  नन न  ोने पाए। जनसंचार 

माध्यम एक पाठक, श्रोता, दशक के रूप में आम 

नागररको ंको भी अिसर देते  ैं वक िे अपने विचार 

प्रकट कर सकें । इसवलए  र अखबार में पाठको ंके 

पत्र के वलए जग  अिश्  ोती  ै। उनमें वशकायतो ंके 

वलए भी जग   ोती  ै, ज ााँ िे प्रशासन की वकसी काम 

के प्रवत संबंवधत विभाग और आम लोगो ं का ध्यान 

आकवषणत कर सकते  ैं। 

इस दृवष्ट से भी संचार माध्यम व्यिस्था का 

स्वरूप सावबत  ोता  ै 

 लोगो ंको अपने अवधकारो ंके प्रवत जागरूक 

करना।  

 सामावजक बुराइयो ंको दूर करना।  

 वकसी योजना, नीवत, कायणक्रम आवद के बारे 

में आम लोगो ंकी राय सरकार के सामने पेश 

करना 

 आम लोगो ं को जनता और प्रशासन के 

कामकाज में स भागी बनाना।  

 सरकारी योजनाओ ं कायणक्रमो,ं नीवतयो,ं 

वनयम कायदो ंका प्रचार प्रसार करना। 

जनसंचार माध्यमो ंका तेजी से प्रसार  ोने की 

िज  से समाज में अनेक लाभ हए  ैं। इसके जररए 

वशक्षा, व्यापार, कृवष, िावर्ज्य, सूचनाओ ंके आदान-

प्रदान में तेजी आई  ै तो विज्ञापनो ं के माध्यम से 

व्यापाररयो,ं सरकार और आम नागररको ं को 

जानकाररयां पहंचाने लगी  ै। इससे लोगो ं में 

सामावजक, आवथणक, और राजनीवतक जागरूकता 

आई  ै। 

आज जनसंचार के माध्यम से विश्व का का  र 

छोटा बड़ा काम अब सूचना के माध्यम से जुड़ गया  ै। 

चा े अध्ययन, अध्यापन का के्षत्र  ो,रोजगार लक्षी 

मामला  ो, अपने रोजगार बढ़ाने या विर खेती, मौसम 

आवद जानकाररयां प्राि करने की जरूरत  ो तो 

जनसंचार के माध्यम से संभि  ै। आज दूर-दराज पर 

बैठे हए विद्याथी अपने घर पर बैठकर पाठ्यक्रम से 

संबंवधत कवठनाइयो ंका समाधान कर सकता  ै। दूसरे 

म ानगर में द्धस्थत कृवष कें ि के विशेषज्ञ से संपकण  

करके अपनी खेती तथा पशुपालन से जुड़ी समस्याओ ं

का समाधान कर सकते  ैं। 

इस प्रकार संके्षप रूप में  म देखते  ैं वक 

जनसंचार के विवभन्न माध्यम जैसे आकाशिार्ी, 

दूरदशणन, विल्म तथा समाचार पत्र, पत्र पवत्रकाएं, 

भ्रमर् ध्ववन और इंटरनेट आवद सभी के माध्यमो ंमें 

संदेशि न का कायण करने में व ंदी का प्रयोग वकया जा 

र ा  ै। व ंदी जनसंचार के माध्यमो ंमें बदलते समय के 
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साथ भी अपना मागण बदलाया हआ वदखाई देता  ै। 

ज्ञान की प्राद्धि विचारो ंकी अवभव्यद्धक्त का इन संपे्रषर् 

माध्यमो ंसे ि  कर सकते  ैं। 
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